ANALISE CRITICA DE PRODUTOS MIDIATICOS

Rudimar Baldissera; Cassia Aparecida Lopes da Silva; Carlise Schneider Rudnicki; Isaura Mourdo; Leticia Gomes
Lancanova, Mdnica Carvalho de Oliveira.

Através de reflexdes suscitadas por atividades praticas e discuss@es, esta tertulia explora o tema das relacdes
entre midia e sociedade, tendo como foco a elaboracdo de questdes que permitam aos participantes (comunidade em
geral) exercitar leituras criticas dos conteldos midiaticos com que nos relacionamos diariamente - seja por meio de
produtos do jornalismo, publicidade, midias digitais ou redes sociais. Para isso, propomos um espaco de dialogo que
permita construir conjuntamente tensionamentos e problematicas implicados nessas experiéncias cotidianas,
promovendo uma sensibilizagdo para essas questdes ao exercitarmos uma andlise critica desses contedidos. Uma leitura
cotidianamente atenta a construcao e reiteracdo de visdes de mundo e de realidades, operada por essas narrativas
resultantes de determinados modos de funcionamento, gramaticas, relagdes de poder e tantas outras dimensGes que
distanciam tais conteldos de uma neutralidade mediadora e informativa.

Nesse sentido, a tertilia tem a proposta metodolégica dividida em duas etapas: uma de carater expositivo,
em que sera apresentado o tema central da tertilia e as principais problematicas que o circundam e que norteardo as
discussdes posteriores, abordando alguns conceitos e perspectivas tedricas. A segunda etapa tratara da
dimensdo empirica da problematica. Serdo realizados exercicios praticos de analise de produtos midiaticos
audiovisuais de maneira conjunta, buscando criar um ambiente propicio para o debate das questdes suscitadas por
esses exemplos.

Serdo ofertadas 20 vagas, para alunos de ensino superior e comunidade em geral.
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